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|A Creativa: Una guia para
transformar las industrias
creativas coninteligencia artificial

Aprende como lainteligencia artificial estd revolucionando lo
musica, la moda, la comunicacion vy el arte. Encuentra una ruta
para implementar IA conimpacto creativo en tu empresa.
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La Camara de Comercio de Bogotd (CCB), en su compromiso con el
fortalecimiento del ecosistema empresarial y la promocion de o
innovacion en los sectores productivos, lidera el Programa de
Inteligencia Artificial para las Industrias Creativas y Culturales.

Este programa busca sensibilizar, acompanar y asesorar a
empresarios y emprendedores en la adopcidn responsable y
estratégica de la inteligencia artificial (IA) como herramienta para
potenciar la generacion de contenidos, optimizar procesos creativos
y fortalecer la competitividad del territorio.

A través de esta iniciativa, la CCB impulsa la transformaciéon digital
desde una perspectiva ética, sostenible y centrada en las
personas, fomentando la apropiacion tecnolégica como un medio
para incrementar la productividad y albrir nuevas oportunidades de
creacion y desarrollo empresarial.

La Guia de Uso de Inteligencia Artificial para las Industrias
Creativas surge como un instrumento prdctico que consolida
conocimientos, buenas practicas y herramientas aplicadas a los
sectores de musica, moda, publicidad y medios de comunicacion.
SuU propdsito es acompanar a las empresas en el proceso de
integracion de la IA en sus estrategias de innovacion, comunicacion
y contenido, garantizando el equilibrio entre el valor creativo y el
uso responsable de la tecnologia.

Con este esfuerzo, la Camara de Comercio de Bogotd reafirma
su papel como articuladora de la transformaciéon digital del
tejido empresarial, promoviendo una vision de futuro en la que
la inteligencia artificial sea una aliada del talento humano, o
creatividad y la sostenibilidad




> na.hoja de rutaindispensable para empresarios,
creafivos y emprendedores del ecosistema cultural que desean
implementar la |A de forma ética, estratégica y efectiva.

Como integrar herramientas de IA en procesos de creacion,
diseno, musica, medios y comunicacion.

Casos de éxito hacionales e infernacionales.

B ., ndicadores para medirimpacto real
e Claves para comercializar contenido potenciado por IA.

e —  Aspectos legales, éticos y de derechos de
autor fundamentales.

e Un repertorio de herramientas por sector creativo.

Esta es mdas que una guia tecnica. Es una invitacion a imaginar el
futuro de las industrias culturales desde el conocimiento, la
innovacion y laresponsabilidad.
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La Inteligencia Artificial (IA) ha irrumpido como
una de las tecnologias mds transformadoras
del siglo XXI, y suimpacto en las industrias
creativas es cada vez mdas evidente. A
confinuacion se introducen los conceptos
fundamentales de la IA, explicando por qué
es relevante para empresas del sector
creativo y cultural, y se establece el contexto
para comprender el potencial de esta
herramienta en procesos como la creacion,
produccion, distribucion y comercializacion de
contenido.

La IA en este sector no es simplemente una
herramienta automatizada; es un catalizador
que redefine los limites de la creatividad
humana. Desde guiones generados por
algoritmos hasta recomendaciones
hiperpersonalizadas para el publico, la A
permite nuevas formas de narrar, disenar,
producir y conectar.

1. Diagnoéstico

Evaluar las necesidades, procesos actuales,
habilidades del equipo y oportunidades
especificas para aplicar IA. Herramientas
como el DAFO digital pueden ayudar o
identificar puntos clave de infervencion.

2. Exploracion

Investigar casos de uso, tecnologias
disponibles, plataformas y modelos que
puedan ajustarse al negocio. Esto incluye
benchmarking con empresas del sector y
asistencia a ferias tecnologicas

3. Prueba piloto

Seleccionar un proceso puntual para
implementar |A (por ejemplo, generacidn de
contenido grafico o automatizacion de
publicaciones) Medir resultados con KPIs
claros como ahorro de tiempo, calidad del
contenido o alcance.

4. Escalamiento

Integrar IA en mds dareas de la empresa:
marketing, diseho, ventas, produccion, etc.
Establecer un marco de gobernanza
fecnoldgica y ética para el uso responsable
de la lA.

5. Consolidacion

Incorporar lalA como parte del ADN creativo
y organizacional. Evaluar periddicamente su
impacto y mantenerse actualizado con las
nuevas tecnologias emergentes.

La adopcion de A es tanto un proceso técnico
como cultural Su éxito depende del liderazgo,
la formacion del equipo y una vision clara de
como la tecnologia puede amplificar, no
reemplazar, el talento humano.
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Enlos procesos creativos potenciados por inteligencia artificial, el |
en una herramienta de programacion. Un prompt —o instruccion es
indica al modelo de IA qué debe hacer, como debe hacerlo y con que

pts por herramienta y proposito
ejorar prompts.
ifas para formacion bdasica e intermedia.



Fases de crec
contenido co

El proceso de creacion de con
artificial no es lineal, sino dindmic
necesidades de cada industria
puede organizarse en cuatro fa
permiten entender su aplicacion de
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El proceso creativo con A



https://www.toolify.ai/es/category/ai-art-generator
https://labs.google/

3. Producciéon 4.Pruebas y testeo

Es elmomento de ejecutar el contenido en sus Una de las grandes ventajas de la |A es la

formatos definitivos. capacidad de generar contenido escalable y

festearlo rapidamente.
Objetivo: generar piezas listas para publicar o

distribuir. Objetivo: evaluar elimpacto del contenido y
optimizarlo segun resultados.
Actividades:
Actividades:
e Generacion de texto final con IA (articulos,
copies, guiones, descripciones). e Testeo A/B con multiples versiones de una
e Creacion de imagenes o videos con misma pieza.
herramientas como RunwayML, Sora, Pikg, e Andlisis de rendimiento en tiempo real con
Firefly. dashboards inteligentes.
e Produccion de musica con Soundraw, AIVA o e Ajustes automaticos del copy, imagen o
Amper. formato en funcion de la audiencia.
e Edicion automatizada de contenido e Personalizacion dindmica basada en
multimedia con herramientas como Descript comportamiento de usuario.

o Pictory.

Resultado esperado: contenido optimizado con

Resultado esperado: contenido completo, base en datos, con alto nivel de personalizacion
visualmente atractivo y adaptado alaidentidad vy mayor probabilidad de conversion.

de marca.

LalA noreemplaza la creatividad humana: la expande y acelera. Al dividir el proceso en
estas cuatro fases, las empresas creativas pueden estructurar su flujo de trabajo de formao
eficiente, permitiendo a los equipos humanos concentrarse en la estrategia, el concepto y lo
narrativa, mientras que la |A se encarga de la ejecucion, la variacion y el testeo a gran escala.




Implementar inteligencia artificial en una
empresa creatfiva requiere no solo
herramientas, sino también
estrategia, cultura organizacional y
liderazgo.

—

Aqui compartimos una 7 consejos
prdacticos para facilitar este proceso:

No infentes tran
inmediato. [dent
impacto y bajo ri
automatizacion
sociales generac
de guiones).

La implementacion debe i
formacion. No todos deben
si deben comprender como fu
sus usos vy limitaciones. Puedes u
gratuitos como los de Google Al, Cou
o lA para Creativos.

i Qué esperas lograr con la |A? ;Reducir
fiempos? ;Aumentar la produccion de
contenido? sSegmentar mejor tus audiencias?
Establece metas medibles que permitan
evaluar elimpacto.

No todas las soluciones son adecuadas
para todos. Analiza variables como facilidad
de uso, idioma, compatibilidad con tus
sistemas actuales, precio y soporte.

Define principios para el uso de IA en tu
empresa: fransparencia, supervision humana,
ética, derechos de autor, entre otros.
Establecer reglas claras desde el inicio
evita problemas futuros.

Implementa métricas de seguimiento y
evaluacion (KPIs). Aprende de los errores,
ajusta y escala las practicas que
funcionen. La |A mejora con el uso iterativo y
la retroalimentaciobn humana.

Recuerda que la lA es un apoyo, no el
nucleo del proceso creativo. Usa la
tecnologia para liberar tiempo y energia que
puedas invertir eninnovacion,
conceptualizacion y diseiio humano.

La combinacion de herramientas
adecuadas, cultura de aprendizaje y vision
estratégica marca la diferencia entre
adoptar fecnologia y verdaderamente
fransformarse con ella.
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La adopcion de herramientas de Inteligencia Artificial en empresas cre
inversion planificada en diferentes frentes. Estas inversiones no deben
como gastos tecnoldgicos, sino como una apuesta estratégica para me
productividad, la calidad de los contenidos, y la competitividad a largc

A confinuacion, se describen los principales rubros donde una empresa creative
destinar recursos para implementar IA de forma efectiva:

Para que las herramientas de IA funcionen correctamente se necesita una infraestructura robusta:

Entre las herramientas mas utilizadas en el sector creativo con |IA se encuentran:

Uno de los principales retos es Para empresas que quieran diferenciarse:
la brecha de conocimiento:




Integrar la A con responsabilidad legal y ética no solo evita sa
fortalece la reputacion de marca, genera confianza en el public
uso sostenible e inclusivo de la tecnologia.




Derechos de
eticaenla c
Inteligencia /

A medida que las herramientas de Inteligencia Artificial se infegran
creativos, surgenimportantes interrogantes legales y eticos sobre la
la proteccion de datos y la originalidad de las obras generadas.

Encuentre a continuacion los principales riesgos y buenas practicas para a
responsabilidad juridica y social segun la normatividad existente.



el detalle de las fuentes de Derechos de autor y ética en la creacion con
Inteligencia Artificial en la seccion de bibliografia de esta guia.



https://insightplus.bakermckenzie.com/bm/attachment_dw.action?attdocparam=tGiQejcANxPktW04t23gOiUTSbK4KfVSCOkYNoasx2dp42JEol5drlk45A9w3RXmV%2B9w8r45irtziw%3D%3D&attkey=oKT4%2FzJN9j9joi9fnr1vnCMzQhzANOhLLPQA53DFzOsrp86x6WWAfkP5MVSNVvuh8RYTiOiaRWK7P13SIZkzf%2FF1yF%2BLjw0%3D&fromContentView=1&nav=TAz%2F6QU%2FLedglik4dyjElgZ1A8Ij9JbBx06xOTDh3jn5vmjZ3IL9rsMm51FT1skScRnLWsRj0MY%3D&utm_source=chatgpt.com
https://insightplus.bakermckenzie.com/bm/attachment_dw.action?attdocparam=tGiQejcANxPktW04t23gOiUTSbK4KfVSCOkYNoasx2dp42JEol5drlk45A9w3RXmV%2B9w8r45irtziw%3D%3D&attkey=oKT4%2FzJN9j9joi9fnr1vnCMzQhzANOhLLPQA53DFzOsrp86x6WWAfkP5MVSNVvuh8RYTiOiaRWK7P13SIZkzf%2FF1yF%2BLjw0%3D&fromContentView=1&nav=TAz%2F6QU%2FLedglik4dyjElgZ1A8Ij9JbBx06xOTDh3jn5vmjZ3IL9rsMm51FT1skScRnLWsRj0MY%3D&utm_source=chatgpt.com
https://forogpp.com/inteligencia-artificial/regulacion-sobre-ia/?utm_source=chatgpt.com

Casos de exit -'i
implementacior
en industrias cre

A continuacion se presentan ejemplos concretos de coOmo empresas vy
creativos hanintfegrado la inteligencia artificial en sus procesos, mejoran
fransformando su manera de operar:
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estran que la IA es accesible no solo para grandes corporaciones,
prendimientos, instituciones culturales y creativos independientes.
la tecnologia al contexto de su propia empresa, con vision
mental.




wy |
i s ia L 1

Laia Grassi es una destacada directora creativa y
consultora especializada en la aplicacion de |A generativa
en publicidad. Ha trabajado con grandes marcas como
Coca-Cola, Audi, Skoda, Google, Oreo y Volkswagen,
siendo reconocida con premios como Cannes Lions y
iderando la venta de su propia agencia, XELMY, en 2023

1.Soluciones creativas para marcas globales

e Desarrollo caompanas infegrando IA para Cocao-Cola, Adidas,
ganando un concurso global de GenAl y convirtiéndose en
referente dentro de su departamento de |A boldjourney.com.

e Sulabor ha sido reconocida con premios de publicidad y
marketing, validando el valor comercial de sus proyectos IPA-first.

2. Consultoria y workshops de capacitacion

o Ofrece asesorias de estrategia de IA para creativos, lidera
mdasteres en |A aplicada al disefio y marketing (Miomi Ad Schoo,
Learning Heroes) y brinda cursos solbre como usar |A generativa
para potenciar marcas poldjourney.com+5aurorajobs+5El Pais+5.

e Este servicio educativo le permite monetizar mediante tarifas por
formacion, mentorias, conferencias y talleres.

3. Produccion de obra artistica con |A

e Laia utiliza lA generativa no solo para publicidad, sino tambiéen
para su practica artistica personal, con exhibiciones en galerias
que validan su trabajo como producto comercializable
independiente gurorgjobs.

4. Venta de agencia y creacion de estudios propios con |A

e Fue codirectora de XELMY, agencia vendida en 2023, y
actualmente lidera su propia firma y equipo especializado en
publicidad con A

e Interseccion de creatividad y tecnologia: su background en
Bellas Artes desde Barcelona le permiti¢ integrar arte e IA con
vision estfratégica aurorgjobs.

e Reconocimiento internacional: distinciones en Cannes Lions vy
friunfos en concursos globales validan que disefar con |A es un
negocio rentable .

e Diversificacion de servicios: combina consultoria, capacitacion
y creacion artistica, generando multiples fuentes de ingresos.

e Vision ética y futurista: promueve un uso responsable de la IA
generativa, explorando el tema de autoria y derechos digitales



https://boldjourney.com/meet-laia-grassi/?utm_source=chatgpt.com
https://aurorajobs.io/creative/como-llegue-ahi-con-laia-grassi/?utm_source=chatgpt.com
https://aurorajobs.io/creative/como-llegue-ahi-con-laia-grassi/?utm_source=chatgpt.com
https://aurorajobs.io/creative/como-llegue-ahi-con-laia-grassi/?utm_source=chatgpt.com

4 Inteligencia Artificial adecuadas
M o d u I o 4 depende del tipo de industria creativa,

los objetivos del negocio y el nivel de

La seleccion de herramientas de .‘

Herramientas de |A madurez digital de.lq empresa.
Encuentras las principales herramientas
recomendadas por clasificadas por sectores, con una breve
sector creativo descripcion de su utilidad y aplicaciones
destacadas.
Musica

AIVA: Composicion automdatica de musica para cine, videojuegos vy
contenidos audiovisuales.

Amper Music: Generacion de pistas personalizadas segun el estilo o
estado de dnimo.

Soundraw: Herramienta colaborativa para musicos que mezcla loops
y |IA para crear nuevas canciones.

Otras importantes: Udio, Suno, LANDR.

-
The Artificial Intelligence who composes classical music

Medios de comunicacion y periodismo

ChatGPT / Jasper / Copy.ai: Redaccion de noticias, resimenes, entrevistas, &= ma

NTRODUCING

y articulos de blog. ™ Synthesi(

Descript: Transcripcion automdatica, edicion de audio y video mediante fexto.
Synthesia: Generacion de presentadores virtuales para noficias en video.

brina |

Publicidad y marketing

Canva con lA: Diseno de piezas graficas con sugerencias creativas vy
edicion rapida.

Phrasee: Generacion de copies persuasivos y personalizados para
email marketing.

Adobe Firefly: Edicion generativa de imagenes y contenido publicitario.

#® phrasee

Cine, video y animacion

RunwayML: Edicion de video con IA, eliminacion de fondos, generacion

de efectos y mas. (B runway
Pictory: Creacion automatica de videos cortos desde textos o articulos. :
Kaiber: Transformaimdgenes en animaciones con estilo artistico.

Sora (OpenAl): Generacion de video realista a partir de descripciones (=

en lenguaje natural. Ideal para prototipado audiovisual y ———
conceptualizacion cinematogrdafica.




Diseio grdfico y moda

Midjourney / DALL-E/ Leonardo Al: Generacion de bocetos, ideas

visuales y prendas experimentales.

Figma Al: Prototipado rapido y generacion de interfaces con @ DALL' E
sugerencias infeligentes. |

Recraft: Creacion de ilustraciones vectoriales y branding.

Editorial y literatura

Sudowrite: Asistente para escritores con funciones como continuar
pdrrafos, crear personajes o estilos.

Notion Al: Organizacion y redaccion de contenido editorial con |A
infegrada. _
PoetAl: Herramienta para la escritura automatizada de poesia y verso. ' @a

Introducing Notion Al+

Empresas culturales y museos

MyHeritage DeepStory: Crea relatos histéricos con voz e imagen
a partir de datos de archivo. Ai-Da
Al-Da: Roboft artista que colabora en exposiciones y procesos de it
curaracion de contenidos Robot Artist
Google Arts & Culture Al Experiments: Visualizacion, restauracion T
y clasificacion de obras con A,

citiesabc

Educacion creativa y formacion artistica

Khanmigo (Khan Academy): Tutor de |A para estudiantes creativos.
Edpuzzle + |A: Evaluacion de comprension visual automatica
Explainpaper: Traduce papers académicos en lenguaje claro para

estudiantes y docentes. Khanmigo

Buscador de IA

Incluye Toolify.ai como parte de tu "kit de exploracién” al iniciar la fase de

diagnostico o de busqueda de herramientas de IA. Es ideal para lideres E

creativos, gerentes de innovacion, disenadores, educadores, artistas y :g: Tnﬂﬁfy.ai
marketers digitales que quieren incorporar |A en su flujo de trabajo sin

perder tiempo. Esta herramienta te ayuda a explorar herramientas

nuevas, filirar por casos de uso yaAhorrar tiempo de busqueda.

Cada sector puede beneficiarse de manera distinta. La clave estd en
experimentar con las herramientas, evaluar su retorno en productividad
o creatividad, y asegurar su uso ético y legal. La adopcion de IA no debe
reemplazar el talento, sino amplificarlo con propésito.




Como esc
uso de la
empresas

Una vez superada la etapa inicial de implementacion, el siguiente pa
creativas es escalar el uso de la Inteligencia Artificial. Esto implica pasc
piloto a unaintegracion transversal que abarque multiples areas de
continuacion se presentan estrategias y recomendaciones para hacer
|A de manera sostenible y alineada con los objetivos del negocio.

Escalar la |A no se trata solo de usar mdas herramientas, sino
de integrarlas en la estrategia de negocio. Se recomienda:

Contar con un equipo, aunque sed pequeno, Para evitar caos y dispersion, se deben
dedicado a explorar y gestionar la A facilita documentar buenas practicas:

e _

Ademds de contenido, la |A La lA es especialmente util para escalar
puede impactar en: cuando libera tiempo del equipo humano:

Cada nueva implementacion debe ir A mayor uso de IA, mayor necesidad
de preservar el valor humano:

acompanada de indicadores:

fégica que posiciona alas empresas creativas como
ceso contfinuo que requiere liderazgo, aprendizaje
quilibrado entre eficiencia y autenticidad.
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L/ Para que laimplementacion de IA en las industrias
M o d u I o 5 creativas sea sostenible y efectiva, es indispensable
establecer indicadores que permitan medir su
Indicadores clave para impacto. Evaluar resultados no solo justifica la
: : inversion, sino que permite ajustar, optimizar y
medir el Impacto de lalA escalar los procesos. A confinuacion, se presentan
en procesos creativos los principales KPIs (Key Performance Indicators]) que
pueden aplicarse segun el drea de trabajo.

Productividad y eficiencia

Tiempo de produccion: Comparacion entre el tiempo antes y después
deluso de A

Volumen de contenidos generados: NUmero de piezas de confenido
creadas por semana o mes.

Reduccidon de horas hombre: Cudnto tiempo del equipo se libera para
fareas estratégicas.

Calidad del contenido

Tasa de aprobaciéoninterna: Porcentaje de contenidos generados
por |A que no requieren correcciones.

Engagement: Nivel de intferaccion con el contenido (likes, shares,
comentarios).

Relevancia: Feedback del publico objetivo sobre la pertinencia o
creatividad del contenido.

Personalizacion y segmentacion

Adaptabilidad del contenido: NUmero de variaciones creadas
por tipo de publico.

Incremento en la tasa de apertura de emails personalizados.
Retencién del usuario: Tiempo que los usuarios pasan
consumiendo contenido generado por IA.

Innovacion y diferenciacion

NUumero de pruebas A/B ejecutadas con IA.
Porcentaje de contenidos Unicos y originales generados por IA.

Percepcion de innovacion: Encuestas infernas o externas solbre
como el publico percibe la marca fras implementar IA,




Etica y cumplimiento

- Incidentes de contenido inapropiado o sesgado.
- Revision manual requerida por contenido generado.

- Transparencia en la comunicacion del uso de IA (disclaimers, créditos).

Establecer y monitorear estos indicadores permite tomar decisiones basadas en datos reales,
identificar dreas de mejora y garantizar que la 1A se utilice como una herramienta que potencia la
creatividad, la eficiencia y la rentabilidad en el ecosistema cultural y creativo.

IA como catalizador de una nueva era creativa

La implementacion de la inteligencia
artificial en las industrias creativas
representa uno de los avances mds
significativos de nuestra era.

Esta guia ha recorrido las multiples
dimensiones de este fendmeno, desde su
infroduccion y beneficios iniciales hasta su
comercializacion, retos éticos, legales y su
proyeccion futura.

Lo que queda claro es que estamos frente
a una transformacién estructural que
redefine no solo los procesos de creacion,
sino también la forma en que entendemos
el arte, la cultura y los negocios.

Las empresas del sector creativo que
adopten lalA con visidn, ética y
estrategia estardn en una posicién
privilegiada para liderar el mercado.

Mds que una amenaza, la inteligencia
artificial es una extension del potencial
humano, capaz de aumentar nuestra
capacidad de imaginar, narrar, conectar
e impactar.

“El futuro ya esta aqui. Y es
creativo, humano y potenciado
por lainteligencia artificial.”

La clave estd en ver lalA no como un
reemplazo, sino como un catalizador de
innovacion. Invertir en formacion, adoptar
herramientas de manera critica, definir
politicas claras y fomentar una cultura
organizacional abierta al cambio serdn
pilares fundamentales para su éxito.

Asi mismo, la colaboracion entre talento
humano e inteligencia artificial plantea
una nueva era de co-creacion donde el
contenido generado no solo serd mas
eficiente, sino mds estratégico, mas
personalizado y mas

La Codmara de Comercio de Bogotd invita
alos empresarios de las industrias
creativas a liderar este cambio, a
experimentar sin miedo y a crear valor
sostenible con base en el uso responsable
e innovador de estas herramientas.

El momento para actuar es ahora. El
futuro de las industrias creativas ya
estd en marcha. Y la inteligencia artificial,
bien implementada, serd una de sus mas
valiosas aliadas.

Hemos demostrado que la 1A no busca
reemplazar la genialidad humana, sino
potenciarla: ayuddndonos aidear mas

rapido, allegar mas lejos, a personalizar
mejor, y aimaginar futuros impensables.

Su verdadero valor no estd solo en la
automatizacion, sino en su capacidad de
amplificar la intuiciéon, el talento y el
proposito de los creadores.
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